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Ein Name wie ein Versprechen - die Geburt der Cote d'Azur
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Der Name Cote d’Azur gehort heute zu den bekanntesten geografischen Bezeichnungen
Europas - und wirkt, als sei er so alt wie die Region selbst. Tatsachlich ist er Gberraschend
jung und literarischen Ursprungs.

Die Erfindung eines klangvollen Namens

Der Begriff wurde erst 1887 gepragt - und zwar von dem franzdsischen Schriftsteller
Stéphen Liégeard. In seinem Buch La Cdte d’Azur suchte er nach einer poetischen
Bezeichnung fir die Mittelmeerkuste zwischen Hyeres und Genua.

Und genau hier beginnt eine dieser Geschichten, bei denen man sich fragt: Wie oft pragt ein
einzelner Mensch mit ein paar wohlgewahlten Worten die Wahrnehmung einer ganzen
Weltregion?

Liégeard war kein gewohnlicher Schriftsteller, der still in einer Dachkammer saB. Er stammte
aus wohlhabenden Verhaltnissen, bewegte sich souveran in politischen und
gesellschaftlichen Kreisen und liebte das Reisen. Seine Leidenschaft galt dem Suden - dem
Licht, der Luft, diesem schwer zu greifenden Gefuhl von Weite, das einen beim ersten Blick
aufs Meer packt.

Sein Buch war weniger ein nuchterner Reisefuhrer als vielmehr eine literarische
Liebeserklarung. Er beschrieb Landschaften wie ein Maler mit Worten, liels Farben leuchten,
lieR die Wellen beinahe hérbar werden. Und mittendrin stand dieser neue Name: Céte d’Azur.

Liégeard wollte bewusst eine Alternative zu den damals gebrauchlichen, eher trockenen
geografischen Bezeichnungen schaffen. Inspiriert wurde er dabei vom Ausdruck Cote d’Or -
einer Region in Burgund - und ubertrug das Prinzip auf das intensive Blau des Mittelmeers.

So entstand:

e ,Cote” = Klste
e ,,Azur” = tiefes Himmel- oder Meeresblau

Wortlich also: ,,Azurblaues Ufer*.

Klingt simpel.
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Ist es auch - und genau darin liegt die Genialitat.

Denn wahrend andere Begriffe beschreiben, erzahlt dieser Name sofort eine Geschichte.

Ein Schriftsteller zwischen Politik und Poesie

Liégeard selbst flihrte ein Leben, das fast schon wie ein Roman wirkt. Tagsiber bewegte er
sich als Jurist und Politiker durch die Welt der Gesetze und Debatten. Abends griff er zur
Feder und schrieb Texte, die von Sehnsucht, Schonheit und Natur durchzogen waren.

Diese doppelte Existenz spurt man in seinem Werk. Da ist einerseits die Prazision - die
genaue Beobachtung von Orten und Menschen. Andererseits diese fast schwarmerische
Hingabe an das Licht des Sudens.

Eine Anekdote erzahlt, dass Liégeard wahrend eines Aufenthalts an der Kiste stundenlang
einfach nur auf das Meer blickte, wahrend seine Begleiter unruhig wurden. Schlielich soll er
gesagt haben: ,lhr seht Wasser - ich sehe eine Farbe, die einen Namen verlangt.”

Ob das exakt so gesagt wurde? Schwer zu prufen. Aber es passt verdammt gut zu dem Mann,
der spater genau diesen Namen schuf.

Sein Buch erschien in einer Zeit, in der Reisen langsam vom Privileg weniger zu einem
kulturellen Trend der europaischen Oberschicht wurde. Die Eisenbahn machte weite Strecken
zuganglicher, und plotzlich lag der Suden nicht mehr in unerreichbarer Ferne.

Liégeard lieferte daflir die passende Sprache.

Und Sprache, das merkt man hier deutlich, verandert Realitat.

Eine Marke, die zur Realitat wurde

Interessant ist, dass der Begriff urspringlich rein literarisch war - doch er setzte sich rasch
durch. Ende des 19. Jahrhunderts begann die Region, sich als mondaner Winterkurort fur
europaische Aristokraten zu etablieren.

Vor allem wohlhabende Gaste aus GroSbritannien und Russland entdeckten Orte wie Nizza,
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Cannes und Monte Carlo fur sich.

Man stelle sich das vor: elegante Damen in langen Kleidern, Herren mit Zylindern, die in
mildem Winterlicht an Palmenpromenaden flanieren - wahrend im Norden Europas Schnee
fallt. Das hatte etwas von einer Parallelwelt.

Der Name Céte d’Azur passte perfekt zu dieser neuen Identitat:

elegant.

exotisch.

ein bisschen traumerisch.

Hotels begannen, den Begriff zu verwenden. Reiseberichte griffen ihn auf. Und irgendwann
war er einfach da - als hatte es ihn schon immer gegeben.

Das Faszinierende daran?

Hier entstand eine der ersten echten Tourismusmarken Europas, lange bevor
Marketingabteilungen Uberhaupt existierten. Kein Logo, kein Slogan - nur zwei Worte, die
Bilder im Kopf erzeugen.

Und plotzlich reisten Menschen nicht mehr nur an die Mittelmeerkuste.

Sie reisten an die Cote d’Azur.

Geschichten aus einer entstehenden Legende

Mit dem Namen kamen auch die Geschichten.

Da ist etwa die Erzahlung eines englischen Lords, der angeblich nur deshalb jedes Jahr nach
Nizza zurickkehrte, weil er sich ,nach dem Blau“ sehnte - nicht nach dem Meer selbst,
sondern nach diesem speziellen Farbton, den er nirgendwo sonst fand.

Oder die russische Adelige, die in Cannes ein Haus kaufte, nachdem sie Liégeards Buch
gelesen hatte. Sie soll beim ersten Sonnenuntergang auf ihrer Terrasse gesagt haben: ,Er hat
nicht dbertrieben.”
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Und dann sind da die Kunstler.

Der Suden Frankreichs zog sie magisch an. Henri Matisse fand hier Farben, die seine Malerei
revolutionierten. Pablo Picasso lieB sich ebenfalls von der Region inspirieren.

War es wirklich nur das Licht?

Oder war es auch die Idee, die Liégeard in die Welt gesetzt hatte - dieses Versprechen von
Schonheit und Intensitat?

Manchmal verschwimmen Ursache und Wirkung.

Mehr als nur Geografie

Heute steht die Cote d’Azur fiir weit mehr als eine Kistenlinie.

Sie ist ein Gefuhl.

Ein Rhythmus.

Ein Lebensstil, der irgendwo zwischen Luxus und Lassigkeit pendelt.

Morgens ein Espresso in der Sonne.

Mittags das Meer.

Abends ein Glas Wein, wahrend der Himmel langsam ins Dunkel kippt.

Klingt fast zu schon, um wahr zu sein, oder?

Und doch zieht genau dieses Bild seit Uber hundert Jahren Menschen an.

Das berihmte Filmfestival von Cannes verstarkt diesen Mythos jedes Jahr aufs Neue. Roter
Teppich, Blitzlichter, internationale Stars - Glamour pur. Gleichzeitig reicht ein paar Kilometer
weiter ein einfacher Strand, ein Handtuch, das Rauschen der Wellen.

Diese Mischung macht den Reiz aus.

Nicht entweder oder.
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Sondern beides.

Der Name als Spiegel unserer Sehnsucht

Was Liégeard damals schuf, war mehr als ein geografischer Begriff. Es war ein
Projektionsraum.

Menschen legen ihre Sehnsuchte in diesen Namen hinein:
Freiheit.

Schonheit.

Leichtigkeit.

Vielleicht liegt genau darin die eigentliche Kraft von Céte d’Azur. Der Name beschreibt nicht
nur eine Landschaft - er Iadt dazu ein, sie mit eigenen Traumen zu fillen.

Und mal ehrlich: Wer denkt bei diesen Worten nicht sofort an flirrendes Licht, salzige Luft und
dieses besondere Blau?

Ein kleiner sprachlicher Geniestreich

Spannend ist auch, wie schlicht die Konstruktion ist. Zwei Worte, die jeder versteht. Keine
komplizierten Bilder, keine verschachtelten Metaphern.

Und doch funktioniert es.
Warum?

Weil ,,Azur” mehr ist als eine Farbe. Es ist ein Gefuhlston. Ein Klang, der Weite suggeriert.
Fast wie ein offener Horizont im Wort selbst.

Liégeard hatte ein feines Gespur fir Sprache - das merkt man hier besonders deutlich.
Er hatte auch ,bleue” schreiben kdnnen.

Tat er aber nicht.
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Zum Gluck.

Und heute?

Heute wirkt der Name selbstverstandlich. Kaum jemand denkt dartber nach, dass er einmal
erfunden wurde.

Er gehort einfach dazu - wie das Meer, die Palmen, die Promenaden.
Doch genau das macht seine Geschichte so besonders.

Denn sie zeigt, wie stark Worte wirken. Wie sie Orte verandern, Wahrnehmungen formen und
sogar ganze Regionen neu definieren.

Oder anders gefragt:
Wie viele Orte auf der Welt warten noch auf ihren Namen?

Und wer sitzt gerade irgendwo, schaut auf eine Landschaft und denkt - da fehlt noch etwas?

Der lange Nachhall eines Buches

La Céte d’Azur selbst ist heute kein Bestseller mehr. Es steht in Bibliotheken, wird von
Historikern gelesen, gelegentlich von Liebhabern wiederentdeckt.

Doch sein Einfluss hallt weiter nach.

Jedes Mal, wenn jemand ,,Cote d’Azur” sagt, klingt ein Stiick dieses Buches mit. Eine Idee, die
sich verselbststandigt hat. Ein literarischer Funke, der ein ganzes Feuer entfacht hat.

Und irgendwie ist das auch trostlich.

Weil es zeigt, dass Worte bleiben konnen - manchmal langer als ihre Urheber.
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Ein letzter Gedanke

Der Name Cote d’Azur ist kein historisch gewachsener Begriff, sondern eine bewusste
sprachliche Schépfung des 19. Jahrhunderts.

Gerade das macht ihn so modern.

Er wurde nicht einfach geerbt, sondern erfunden - mit einem klaren asthetischen Anspruch
und einem feinen Gespur fur Wirkung.

Und vielleicht liegt genau darin sein Erfolg:
Der Name beschreibt nicht nur eine Landschaft.
Er erschafft sie jedes Mal neu im Kopf.

Und wenn man dann wirklich dort steht, am Wasser, im Licht - dann denkt man vielleicht
kurz:

Stimmt. Genau so fuhlt es sich an.

Ein Artikel von M. Legrand
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